Auto Feria Popular cierra con buenos resultados

11 anos

El Banco Popular celebré la
primera autoferia en noviembre
de 1998

Gracias a la diversidad de la oferta
automovilistica y a las atractivas condiciones
de tasas de interés ofrecidas por el Banco
Popular Dominicano, los resultados
preliminares de la décimo sexta edicion de
la Auto Feria Popular fueron muy positivos.

El entusiasmo de la clientela se sintio
antes de dar formal inicio a la mas importante
feria de comercializacion y financiamiento

de vehiculos del pais, con la presentacion de
centenares de solicitudes de préstamos, de
las cuales trescientas ya habian sido
aprobadas al momento de dar apertura al
evento, en la tarde del segundo jueves de
diciembre.

Durante el fin de semana de la feria y a
pesar de las lluvias, el publico continud
visitando en forma masiva el recinto ferial de
la Torre Popular. Antes del cierre se habian
aprobado préstamos por un valor que
sobrepasaron los mil seiscientos millones
de pesos.

El Banco Popular es el pionero en la
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realizacion de este tipo de actividad en el
pals, cuya primera exhibicién fue realizada
en noviembre del afio 1998,y cuenta con la
asistencia de miles de personas y conclu-
yendo con ventas extraordinarias. Poste-
riormente, se han realizado otras ediciones
de esta Auto Feria, tanto en el interior del pais
como en la capital.

Las empresas distribuidoras de vehiculos,
los representantes de tiendas de accesorios
y los demas participantes manifestaron su
satisfaccion con esta nueva edicion, que ha
contribuido a la dinamizacién del mercado
automotriz en el pais.
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Banco Popular experimenta sano crecimiento en 2009

Grupo Popular obtiene excelentes resultados

El Banco Popular Dominicano cerré el
ejercicio social del afio 2009 con un sano
crecimiento en sus principales indicadores
financieros, logrando aumentar sus activos
productivos y patrimonio, ademas de
mejorar sus indicadores de calidad de
activos, eficiencia, solvencia y liquidez.

El presidente del Popular, sefior Manuel
A. Grullon, explicé que para enfrentar los
retos que en términos econdmicos significd
el pasado afio 2009, esa organizacién
financiera disefi6 e implementd una
estrategia basada, primero, en su tradicional
prudencia administrativa; segundo, en una
firme politica de reduccion de gastos, y
tercero, en un enfoque hacia el desarrollo de
nuevas actividades de negocios, lo cual
permitié al banco aprovechar oportunidades
en un mercado de necesidades cambiantes,
favorecido, especialmente, en el segundo
semestre de 2009, por las medidas de la
Autoridad Monetaria tendentes a flexibilizar
las tasas de interés bancarias y dinamizar el
crédito.

En un almuerzo con ejecutivos de
medios de comunicacion celebrado en la
Torre Popular el presidente de la entidad
financiera informé que en un contexto de
importantes desafios para la economia local
e internacional, debido a la desaceleracion
en su crecimiento, el Popular cerré con cifras
preliminares correspondientes al ejercicio
social del afio 2009, con Activos Totales por
un monto ascendente a RD$156,451 millones,
experimentando un aumento de RD$8,341
millones, equivalentes a un crecimiento de
6% con relacion al total de RD$148,111

EL SENOR MANUEL A. GRULLON PARTICIPA EN EL ALMUERZO CON LOS EJECUTIVOS DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION.

millones logrados al cierre de 2008.

Indicé, asimismo, que la Cartera de
Préstamos neta se elevo aproximadamente
a RD$89,473 millones, superando en
RD$7,847 millones el valor alcanzado en igual
periodo de 2008, cuyo cierre se cifr6 en
RD$81,626 millones, para un crecimiento
porcentual de alrededor de 10%.

Este crecimiento se oriento,
principalmente, hacia préstamos comerciales
a los sectores productivos y a la pequefay
mediana empresa, representando un
incremento de RD$5,114 millones. Por su
parte, los préstamos hipotecarios crecieron
en RD$2,838 millones, mientras que los
préstamos de consumo decrecieron en
RD$105 millones.

El presidente del Popular destaco,
ademas, que los Dep0sitos Totales se elevaron
a la suma aproximada de RD$134,012
millones, superando en RD$8,579 millones el
valor alcanzado al finalizar el afio 2008, lo que

equivale a un crecimiento relativo de 7%.

Dijo que el patrimonio técnico que
respalda las operaciones del Popular cerré el
afilo 2009 con un saldo de RD$14,714
millones, lo que arroja un crecimiento de
RD$757 millones. Este aumento permiti6 al
banco alcanzar un indice de solvencia de
14.35%.

El sefior Manuel A. Grullon informo,
asimismo, que al cierre del pasado afio el
Popular presenta Utilidades brutas por un
valor preliminar de RD$4,187 millones, que
luego de rebajar el monto estimado para el
pago de impuesto sobre la renta ascendente
a RD$954 millones, resultan en Utilidades
netas por valor de RD$3,233 millones,
reflejando una rentabilidad del patrimonio
de 23.25%.

Las calificadoras de Riesgo “Fitch Ratings"”
y “Feller Rate” han mantenido en AA-y A+
respectivamente, las calificaciones del
Popular, niveles que reflejan su fortaleza



financiera. La primera resalta que “Las
Calificaciones del BPD reflejan su fuerte
franquicia en el sistema financiero
dominicano, cultura de riesgo conservadora,
adecuada calidad del activo y moderada
rentabilidad”. Por su parte, Feller Rate sefiala
que “Las calificaciones del BPD obedecen a
su buen perfil financiero, con retornos
elevados, ubicados en el rango superior
del sistema”.

Resultados de la casa matriz, Grupo
Popular, S. A.

Al finalizar el pasado afio 2009, los
Activos Totales Consolidados del Grupo
Popular, S. Ay sus empresas filiales locales e
internacionales alcanzaron, en base a cifras
preliminares, un valor de R$197,376 millones
experimentando un crecimiento de 4% con
respecto al afio 2008.

Asimismo, los Depoésitos Totales
Consolidados se elevaron a la suma de
RD$164,241 millones, reflejando un
incremento de 4.3%. Mientras que los Activos
del Grupo Popular, S. A. crecieron mediante
el respaldo de Fondos Patrimoniales
Consolidados, los cuales ascendieron a
RD$21,860 millones. Estos Fondos
Patrimoniales experimentaron un incremento
de RD$3,169 millones.

Las actividades desarrolladas por
nuestras empresas filiales locales e
internacionales posibilitaron que el Grupo
Popular, S. A. presente al 31 de diciembre del
afio 2009 Utilidades Brutas consolidadas por
un valor de RD$4,905 millones, que luego de
rebajar el monto del pago de impuesto sobre
la renta, el cual se estimé en RD$1,127
millones, resultaron en Utilidades Netas por
valor de RD$3,778 millones,RD$221 millones
por encima de las reportadas en el 2008.

Logros cualitativos del Banco Popular

El sefior Manuel A. Grullén sefial6 que
los resultados financieros alcanzados por el
Popular al cierre de 2009 han sido
consecuencia de un trabajo coordinado entre

Cifras preliminares
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todas las areas de la organizacion financiera,
combinando negocios tradicionales con
nuevos proyectos y actividades especiales
en beneficio de los clientes.

Resaltd, en ese sentido, que la labor de
tesorerfa mostré un desempefio muy positivo
durante el pasado afio, participando
dindmicamente en la creacion de mercados
secundarios para las inversiones de
instrumentos de deuda emitidos tanto por
la Secretaria de Estado de Hacienda como
del Banco Central de la Republica
Dominicana, que favorecieron
significativamente los resultados financieros
del afio.

Asimismo, el ejecutivo bancario precisé
que en materia de gestion de riesgos se
alcanzaron importantes avances en el
establecimiento de procedimientos de
gestion y control del riesgo operacional que
impactaron favorablemente tanto las
actividades de negocios como las
administrativas.

En lo concerniente al servicio a los
clientes personales y la red de sucursales, el
sefior Grullon explico que los esfuerzos en el
2009 se concentraron en una
reestructuracion de las zonas de negocios y
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14.35%
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su personal, con énfasis en la atencion
personalizada por segmentos de clientes, y,
al mismo tiempo, se abrieron tres nuevas
sucursales y tres Centros de Negocios
Personales en distintos puntos de la geografia
nacional.

Afadié que en lo relativo a negocios
corporativos,empresariales e internacionales
se desarrollé un nuevo modelo de servicios
a través de un centro especializado para
atencion de los clientes y un Call Center de
clientes empresariales. También se logré
ampliar la base de datos de bancos
corresponsales, asi como implementar un
sistema automaético para el pago de
transferencias internacionales. En cuanto a
negocios turisticos, se destaca un importante
crecimiento en el respaldo de la entidad
bancaria a ese dindmico sector de la
economia del pais.

El presidente del Popular explicé que la
institucion continud fortaleciendo la
infraestructura tecnoldgica del banco para
garantizar la calidad del servicio a través de
los canales electrénicos como Internet
Banking, que experimentd un notable
crecimiento, y la red de cajeros automaticos,
entre otros.

Respuestas al sismo del 12 de enero

Acciones concretas

» Se inicié un plan de auxilio
en el que se entregaron fondos
aimportantes instituciones
de socorro que forman parte
del equipo de rescate.

» De manera interna se habilito
un centro de acopio para que
todos los empleados pudieran
traer sus donativos.

Ante el terremoto que sacudié toda la
isla que ha afectado gravemente al vecino
pais y conmovido a la comunidad
internacional, el Banco Popular inicié un plan
de auxilio en el que entreg6 fondos a
importantes instituciones de socorro que
forman parte del equipo de rescate.

Se desplegaron acciones concretas para
hacer frente a los requerimientos sociales y

economicos de los afectados, apoyando de
este modo la labor de los organismos
nacionales e internacionales que se sumaron
a la jornada. De igual forma, a lo interno de
lainstitucion se habilité un centro de acopio
para que todos los empleados pudieran traer
sus donativos y luego estos fueron
canalizados hasta Puerto Principe y otras
ciudades afectadas en dicho pais.

Adicionalmente, los horarios de apertura
al publico de las sucursales cercanas a la
frontera han sido extendidos para contribuir
al restablecimiento del sistema financiero de
ese palis y, en colaboracion con los bancos
corresponsales en el exterior, las
transferencias en efectivo a organizaciones
humanitarias que trabajan para el socorro de
damnificados y la reconstruccién de Haiti, se
estan haciendo sin costos de envio para
los emisores.

Campaiia de ahorro

Subraya la conservacion de recursos naturales

En el marco del almuerzo anual con
representantes de los medios de
comunicacién, el Banco Popular Dominicano
presentd su nueva campafia publicitaria
titulada“Ahorrar nos hace bien”.

El Popular es lider en la categoria de
ahorrosy fue la primera institucion financiera
en abrirse al gran publico mediante la
apertura de cuentas con bajos montos de
inicial, contribuyendo con ello a la
popularizacion de este servicio bancario.

Al presentar la campafia, en el marco de
un almuerzo ofrecido por el presidente del
banco, sefior Manuel A. Grullén, a directores
de medios y lideres de opinién publica, el
sefior Francisco Ramirez, vicepresidente del

Area de Mercadeo, subray6 la
importancia que para el Popular reviste crear
conciencia en la poblacién dominicana acerca
de la necesidad de cuidar el medio ambiente

AHORRAR
Nos hace bien

www.ahorrarnoshacebien.com

y ahorrar recursos naturales y energéticos no
renovables, con miras a garantizar un futuro
promisorio para las presentes y venideras
generaciones de dominicanos.

La nueva campania, que descansa su
mensaje central en la frase “Ahorrar nos hace
bien’ resalta el valor del ahorro, tanto en el
orden econdmico como en el de la
conservacion medioambiental, para la
creacion de riqueza social y dinamizacion del
progreso en los diferentes sectores de la
poblacion.

El sefior Ramirez indic6 que hoy dia,
promover el habito del ahorro en todos los
miembros de una familia, adultos y nifios, se
ha convertido en un tema de orden
ecofinanciero mundial, que compromete a
todas las fuerzas vivas de la sociedad en
metas fundamentales como el desarrollo
humano, el bienestar social y la salvacion del
planeta mediante la conservacién de sus
recursos naturales no renovables.

El mensaje de la nueva campafia de
ahorros de la entidad financiera concuerda
con la filosofia de responsabilidad social
corporativa que ha caracterizado al Popular
y asus empleados a lo largo de su trayectoria,
por medio de la cual se realizan importantes
aportes a la sociedad en campos como
la educacion, la salud, el medio ambiente,
el desarrollo comunitario, el arte y
la cultura.



